
DIRECCION DE VENTAS
OFERTA Y DEMANDA PRECIO



“NO LE TEMO AL FRACASO NI LE 
TEMO A PERDER; LE TEMO A NO SER 

LO QUE SUEÑO SER”

PRECIO



Un precio es la cantidad de
dinero que se cobra por un
producto o servicio, o la suma
de los valores que los
consumidores dan a cambio de
los beneficios de tener o usar el
bien o servicio
“NO LE TEMO AL FRACASO
NI LE TEMO A PERDER; LE
TEMO A NO SER LO QUE
SUEÑO SER”

PRECIO



FACTORES PARA FIJAR PRECIOS



OBJETIVOS DE MARKETING  INCIDEN EN LA DECISIÓN DE FIJACION DE 
PRECIOS



Variables de mezcla de marketing que afectan 
las decisiones de fijación de precios 

Variables de mezcla de marketing que afectan 
las decisiones de fijación de precios 

VARIABLES FUERA DE CONTROL BARIABLES  BAJO CONTROL

VARIABLES AUTONOMAS
❖ Tecnológicas y Legales
❖ Políticas Económicas
❖ Factores sicograficas

VARIABLES NO COMERCIALES
❖ Factores financieros
❖ Inflación
❖ Nuevas tecnologías

VARIABLES COMPETIDORAS
Amenazas externas,
❖ Ambientales
❖ Riesgos de Distribución
❖ Publicidad negativa 
Amenazas Interna
❖ Capacidad instalada 
❖ Aspectos financieros

VARIABLES COMERCIALES
❖ Producto
❖ Precio
❖ Plaza
❖ Promoción



Variables de mezcla de marketing que afectan 
las decisiones de fijación de precios 



MERCADO 



DEMANDA



LEY DE DEMANDA



TABLA DE DEMANDA

PRECIO CANTIDAD

1
2
3
4
5

100
80
60
40
20

Nótese que las cantidades demandadas
del producto aumentan a medida que se
reduce el precio y se reduce a medida que
el precio aumenta. Es decir hay una
relación inversa entre las cantidades
demandadas y el precio del producto.



CURVA DE  DEMANDA



CURVA DE LA DEMANDA

Se puede apreciar las posibles cantidades de un 
producto que los consumidores están dispuestos a 
comprar a los posibles precios del mercado.



ANALISIS ESTRUCTURAL DE LA DEMANDA

estructural de la demanda Tomando en cuenta lo
anterior, se puede apreciar que la definición de
demanda revela un conjunto de partes que
conforman la demanda. Esas partes son las
siguientes:

1- Precio del bien
2- Precio de bienes sustitutos 
3- Precio de bienes complementarios 
4- Ingreso de los consumidores 
5- Gustos y preferencias 
6- Población 7- Precios futuros esperados

https://www.monografias.com/trabajos16/configuraciones-productivas/configuraciones-productivas.shtml
https://www.monografias.com/trabajos/explodemo/explodemo.shtml


DETERMINANTES DE LA DEMANDA

Determinantes de la demanda Precio del bien
Al aumentar el precio de un bien disminuye la
cantidad demandada y viceversa. Si el precio de
algo aumenta, compramos menos Si el precio
disminuye, compramos más.

https://www.monografias.com/trabajos100/la-demanda-
determinantes/la-demanda-determinantes.shtml



OFERTA

La oferta es la cantidad de productos que
pueden ser vendidos a los diferentes
precios del mercado por un individuo o por
el conjunto de individuos de la sociedad

Matemáticamente la oferta puede ser
expresada más.

O = f(c, t, p)

donde:
c = costo de producción
t = nivel tecnológico
p = precio del bien



LEY DE OFERTA Y DEMANDA

•Ley de oferta: la cantidad ofrecida de un producto o servicio se relaciona
directamente con su precio. Mientras menor sea el precio, menor será la cantidad
ofrecida por el productor.

•Ley de demanda: la cantidad demandada por parte de los consumidores se
relaciona directamente con el precio del producto o servicio. A menor precio, mayor
cantidad de demanda.



PUNTO DE EQUILIBRIO

La ley expone que dentro de un
mercado de competencia perfecta,
se buscará un punto de
equilibrio entre la oferta y la
demanda, un punto en el cual los
consumidores estén dispuestos a
comprar y los productores obtengan
también algún beneficio.

https://enciclopediaeconomica.com/competencia-perfecta/
https://enciclopediaeconomica.com/punto-de-equilibrio/


MERCADO Y DEMANDA 

COMPETENCIA PURA

Muchos compradores y vendedores que 
afectan el precio

https://www.youtube.com/watch?v=HjByEr-
IDLw

COMPETENCIA MONOPOLISTICA

Muchos compradores y vendedores en un 
intervalo de precios

COMPETENCIA OLIGOPOLIO

Pocos vendedores, sensibles sus estrategias de 
precios/marketing

MONOPOLIO PURO

Un solo vendedor

DISTINTO TIPO DE 
MERCADO



IMPORTANCIA DE LA DECISIÓN DE PRECIOS



DESICIONES DE PRECIOS COMPLEJAS



PRINCIPALES ESTRATEGIAS DE FIJACION DE PRECIOS



PRINCIPALES ESTRATEGIAS DE FIJACION DE PRECIOS



PRINCIPALES ESTRATEGIAS DE FIJACION DE PRECIOS



PRINCIPALES ESTRATEGIAS DE FIJACION DE PRECIOS



Analisis de equilibrio y fijación de precios



Analisis de equilibrio y fijación de precios



Fijación de precios basado en el valor para el cliente



Principales estrategias de fijación de precios



Estrategia de Menores Costos



Estrategia de Fijación de precios de productos nuevos



Estrategia de precios de mezcla de productos



Estrategia  de precios



Estrategia  de ajustes de  precios



Cambios de precios



Como responder a los cambios de precio

https://bienpensado.com/justificar-incremento-precios/



Política Pública y fijación de precios



Política Pública y fijación de precios



GRACIAS


